
فهيمه بهرامي|  عضو هيئت علمي مؤسسه مطالعات 
و پژوهش‌هاي بازرگاني

سخنگوي ستاد مبارزه    خبر
با قاچ�اق كالا و ارز با 
بيان اينكه تا اين لحظه رفع ممنوعيت واردات 
آيفون ۱۴ و ۱۵ مطرح نيست، گفت: اواخر سال 
واحدهاي فروش�نده اين كالاه�اي ممنوعه 
شناسايي شدند و در سال جاري برخورد با اين 

واحدها در دستور كار جدي ستاد قرار دارد. 
حميدرضا دهقاني‌نيا، س��خنگوي ستاد مركزي 
مبارزه ب��ا قاچاق كالا و ارز در پاس��خ به س��ؤال 
تس��نيم در خصوص اظهار نظ��ر رئيس انجمن 
واردكنن��دگان تلفن هم��راه كه گفت��ه بود اين 
انجمن پيگير رفع ممنوعيت واردات آيفون‌هاي 
14 و 15 است و ممكن است در آينده نزديك اين 
اتفاق رخ دهد، گفت: تا اين لحظه پيشنهادي در 
دولت براي رفع ممنوعيت واردات آيفون 14 و 15 

مطرح نشده است. 
وي در پاس��خ ب��ه س��ؤالي در م��ورد ف��روش 

آيفون‌های14 و 15 كه به علت ممنوعيت واردات 
كالاي قاچاق محس��وب مي‌ش��وند اما تاكنون 
برخ��وردي با فروش��ندگان آن ص��ورت نگرفته 
است، گفت: موضوع مقابله با تلفن همراه محرز 
قاچاق كه مصداق آن آيفون 14 و 15 اس��ت، در 
برنامه‌هاي س��تاد مبارزه با قاچاق كالا و ارز قرار 
دارد و س��تاد قصد دارد به ص��ورت جدي به اين 
موضوع ورود كند. در انتهاي س��ال گذشته نيز 

بررسي از پاساژهاي تهران انجام شد. 
دهقاني‌نيا افزود: بر اين اساس شناسايي انجام شد 
كه آيا تبليغاتي در خصوص كالاهاي قاچاق انجام 
مي‌شود يا خير. اگر انجام مي‌شود كدام واحدها 
اين كار را انجام مي‌دهند. اگ��ر معامله‌اي انجام 
مي‌شود نيز بيشتر كدام واحدها اين كار را انجام 
مي‌دهند. اين اطلاعات جمع‌آوري شده و در سال 
جاري اقدامات لازم در برابر فروشندگان كالاي 

قاچاق انجام خواهد شد. 

تكذيب شايعات رفع ممنوعيت واردات آيفون

واحدهاي متخلف شناسايي شدند
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 نقش‌آفريني فعالانه مردم 
در زنجيره ارزش‌ها

 جستاري در باب جهش توليد 
با مشاركت مردم در اقتصاد ايران

طيف قابل توجهي از اقتصاددانان، راه رسيدن به رفاه و برخورداري از 
توزيع مناسب منابع را در گرو رشد اقتصادي بادوام و پايدار مي‌دانند. 
بنا بر مطالعات پژوهشي صورت‌گرفته، رشد اقتصادي بادوام در گرو 
متوسط نرخ درآمد سرانه يك اقتصاد است. رشد درآمد سرانه يك 
اقتصاد در بلندمدت نيز متأثر از توليد است. به عقيده اقتصاددان‌ها، 
اين نوع از رشد اقتصادي است كه مي‌تواند كيك اقتصاد را بزرگ‌تر 
و از روان و معاش مردم در برابر تكانه‌هاي داخلي و خارجي محافظت 
كند. اين موضوع براي اقتصاد ايران نيز جاري است. يكي از مسائل 
اساسي اقتصاد ايران، كم‌رشدي و ناپايداري روند آن است. اين امر 
نيز به واسطه رشد اقتصادي مبتني بر رش��د موجودي سرمايه از 
محل درآمدهاي نفتي است. به بيان ديگر نهاده‌هاي توليد و عوامل 
مؤثر بر رشد اقتصادي سهم قابل توجهي در خلق و حفظ يك روند 
كم‌نوسان و پايدار نداشته‌اند. با درنظر گرفتن اين حقايق، مي‌توان 
يك س��ؤال اساس��ي طرح كرد؛ چگونه اقتصادها- به صورت ويژه 
اقتصاد ايران- مي‌توانند با رشد درآمد سرانه خود، رشد اقتصادي 

بادوام و پايداري را تجربه كنند؟!
يك پاسخ به اين سؤال با توجه به ادبيات رشد اقتصادي، فهم و بسط 
نقش‌پذيري فعالانه مردم در زنجيره ارزش داخلي و جهاني است. 

ساليان س��ال زنجيره ارزش به نحوي فهم ش��ده بود كه از نقطه ايده 
تا توليد و توزيع به وس��يله نهاده‌هاي توليد خودي اج��را و در نهايت 
محصول نهايي به خريدار داخلي و خارجي فروخته ش��ود، اما امروزه 
زنجيره ارزش تبديل به يك ش��بكه شده اس��ت. زنجيره‌ها در و ميان 
اقتصادها ق��رار دارند و از بنگاه‌هايي متش��كلند ك��ه در حال تبادل و 
بده‌بستان اطلاعات، كالا و خدمات هس��تند. به بيان ديگر اين شبكه 
اس��ت كه بازارها را در خود جاي مي‌دهد و فرصت توليد، خلق ارزش 
و نوآوري در محصول را براي بزرگ‌ترشدن اندازه بنگاه و بيشترشدن 
روابط اقتصادي آن در اختيار افراد قرار مي‌دهد. اين فرم نه فقط براي 
يك خدمت يا كالا بلكه براي تمامي خدمات و كالاها تعريف و به كار 
گرفته مي‌شود. اس��اس و تمركز اين زنجيره‌ها، مبادلات محصولات 
و خدمات واسطه‌اي است، يعني ابزار و وس��ایلي كه مي‌تواند ما را به 
نقطه پاياني توليد يك محصول برساند. ممكن است در نهايت نام يك 
نشان تجاري روي محصول حك شود اما در دل آن، قطعات مختلفي 
از نشان‌هاي ديگر قرار گرفته شده باشد كه به سفارش شركت سازنده 

محصول طراحي و توليد شده است. 
بنا به نتايج پژوهشي و ش��واهد تجربي موجود، اقتصاد پويا و موفق از 
زنجير‌ه‌هاي ارزش در دو صحنه بده‌بستان‌هاي داخلي و تجارت جهاني 
بهره مي‌گيرد. زنجيره‌هاي ارزش در درون اقتصاد با به‌هم‌پيوستگي 
خود مي‌توانند زمينه فعاليت و مش��اركت بيش��تر افراد در اقتصاد را 
فراهم كنند. در اي��ن زنجيره‌ها خلاقيت و مزيت نس��بي هر بنگاه از 
اهميت بالايي برخوردار است که همين امر موجب مي‌شود زنجيره‌ها 
خوداصلاح‌گر باش��ند و اجازه ندهند چرخه تجاري درون اقتصاد از 
تكانه‌ها آثار منفي ج��دي بگيرد. در صحنه تج��ارت جهاني نيز اين 
توصيف از حيث ارزش بازار و كيفيت تبادلات اقتصادي حكمفرماست، 
به نحوي كه اگر گروه‌هاي اقتصادي بتوانند در نقطه‌اي از اين شبكه 
قرار بگيرند، آن��گاه حكم يك بازيگر تجاري را ني��ز ايفا خواهند كرد، 
بنابراین مي‌توان گفت نقش‌پذيري مردم در اين زنجيره چه در داخل 

و چه در صحنه جهاني مهم است. 
در دل مشاركت مردم در اقتصاد و زنجيره‌هاي ارزش، عوامل مؤثر بر 
بهبود درآمد سرانه و به تبع از آن، رشد اقتصادي قرار دارد. نوآوري، 
ايده‌پردازي و سرمايه ‌انساني، سه جزء اساسي در نظريه‌هاي رشد 
است. در صورتي كه يك اقتصاد بتواند مردم )يا سرمايه انساني( را 
در زنجيره‌هاي ارزش خود درگير كند، آنگاه اين زنجيره‌ها برحسب 
ماهيت خوداصلاح‌گرانه‌اي كه دارند، از نوآوري و خلق ايده همان 
سرمايه انس��اني مردم بهره مي‌گيرند، در نتيجه بهره‌مندي از اين 
ظرفيت نوآورانه و دانش��ي- مهارتي، محصول ي��ا خدمت، توليد 
و تهيه مي‌ش��ود. پيامد اين چرخه، رش��د جمع ارزش‌افزوده‌هاي 
بخش‌هاي اقتصاد و به تبع آن رس��يدن به رشد اقتصادي است. به 
بيان ديگر جهش توليد زماني روي مي‌دهد كه مردم بازيگران اصلي 

اقتصاد باشند. 
با توجه به بحث ارائه‌شده مي‌توان ادعا كرد يكي از چارچوب‌هاي 
نظري قاب��ل بي��ان در رابطه با جه��ش توليد با مش��اركت مردم، 
نقش‌پذيري سرمايه انساني در زنجيره ارزش ‌درون و بيرون اقتصاد 
است. شرط لازم حضور سرمايه انساني، نقش‌پذيري فعالانه است، 
يعني افراد و بنگاه‌ها بتوانند ب��ا حضور همه‌جانبه خود و به صورت 
ش��بكه‌اي، محصولي با دانش و توان دروني و بين‌كشوري طراحي 
و روانه بازار كنند، اما شرط كافي آن توجه به دو ساحت سرمايه و 
مناسبات كارپذيري است. ايده نويس��نده طرح تعاوني و رويكرد 
پايين به بالا در ساختار اقتصادي نيست بلكه نگارنده معتقد است 
مي‌توان نسبت به دو ساحت مذكور طرح بحث‌هاي جدي داشت 
كه در آينده به صورت مبسوط درباره آن صحبت خواهد شد. در اين 
متن به صورت گزيده تنها دو گريز به دو ساحت سرمايه و مناسبات 

كارپذيري زده مي‌شود. 
يكي از راه‌هاي بهره‌مندي از ظرفيت س��رمايه‌اي، توجه به نوعي از 
سرمايه‌گذاري و تأمين مالي مرس��وم براي مجموعه‌هاي دانش‌پايه 
نوپاست. س��رمايه‌گذاري فرش��ته )يا انجل( راهي براي پيوند مالي 
مردم با مردم ي��ا نهادهاي عمومي غيردولتي با مردم اس��ت. در اين 
نوع سرمايه‌گذاري بازگشت س��رمايه منوط به ضمانت‌هاي سنگين 
مالي نيست و طرفين با توافق بر امتياز و فناوري ساخت به اشتراك 
نذار و عقد قرارداد مي‌رسند. اين نوع سرمايه‌گذاري مختص بنگاه يا 
افرادي است كه در ابتداي راه فعاليت اقتصادي‌ هستند. ساحت دوم، 
مناسبات كارپذيري است. مناسبات كارپذيري يعني شأنيت و نوع 
رابطه كاري، كارفرما- كارگري نيست بلكه طرفين همكار و عهده‌دار 
سود و زيان هس��تند. اين نوع مناس��بت خصوصاً براي ارتباط مردم 
با نهادهاي عمومي غيردولتي قابل طرح اس��ت، زيرا معمولاً روابط 
چندلايه در تعريف پروژه‌ه��ا، به فاصله گرفتن نظ��ارت بر عملكرد 
كارفرما و رعايت توزيع مناسب حقوق و منابع منجر خواهد شد و به 
تبع، طرف كارگر است كه معمولاً دچار تضييع حق مي‌شود. طبيعتاً 
تضييع حق در شرايطي كه كنش سوداگرانه مي‌تواند در كوتاه‌مدت 
منافع شخصي فرد را تأمين كند، راهي براي كنار گذاشتن كنش مولد 

است و اين امر به نفع اقتصاد و زنجيره ارزش و توليد نيست!
اقتصاد ايران از كم‌رش��دي رنج مي‌برد و راه درم��ان آن، توجه به 
ادبيات نظري توأم با درگيرك��ردن مردم در ح��وزه توليد و خلق 
ارزش افزوده اس��ت. اين امر لوازمي و شروطي دارد كه متناسب با 
هر اقتصاد تعريف مي‌شود. يك اقتصاد بخش خصوصي فعالانه‌اي 
دارد، ديگري مبتني بر نهادهاي عمومي غيردولتي مس��ير خود را 
پيش مي‌برد و اقتصادهايي هستند كه در آن دولت چه از نظر نسبت 
خود با توليد ناخالص داخلي و چه از حيث نيروي انساني، اندازه قابل 
توجهي دارد. به نظر مي‌رس��د همانطور كه در شعار سال1403 به 
درستي از حضور مردم در رونق توليد صحبت شده است، مي‌توان 
با طرح نظري و عملياتي آن در قالبي اقتصادي‌تر، مس��يري براي 
رسيدن به متوسط درآمد سرانه بادوام و به تبع آن، رشد اقتصادي 

پايدار طي کرد.
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 جايگاه اصناف عمده‌فروشي
و خرده‌فروشي در رشد اقتصاد 

به طور كلي صنعت خرده‌فروشي و عمده‌فروش��ي كه معمولاً از آن به‌ 
عنوان بخش تجارت توزيع نام‌ برده مي‌شود، مرحله واسطه‌اي از توزيع 
بين توليدكنندگان و مصرف‌كنندگان كالاهاس��ت. عمده‌فروشي‌ها و 
خرده‌فروش��ي‌ها در مؤثر و كاراكردن جريان كالا نقش حائز اهميتي 
دارند. اين نقش چنان مهم است كه بدون وجود اين اركان نظام توليد 
و همچنين بخش مصرف كه س��هم بالا و مؤث��ري را در هر اقتصادي 
ايفا مي‌كند، به چالش كش��يده خواهد ش��د. در بيان اهميت جايگاه 
فعاليت‌هاي مربوط به خرده‌فروشي و عمده‌فروشي در اقتصاد مي‌توان 
به يافته‌هاي محقق��ان اين حوزه مبن��ي بر اينكه عمده‌فروش��ي‌ها و 
خرده‌فروش��ي‌ها همانطور كه ش��كل‌دهنده زندگي روزانه ما هستند، 
شكل‌دهنده اقتصاد نيز به شمار مي‌روند، اشاره كرد. درك اين حقيقت 
تأثير بس��زايي در توجه و رفع چال��ش از اين بخش ب��زرگ اقتصادي 

خواهد داشت. 
در بيان اهميت بخ��ش تجاري نظام توزيع كالا مي‌توان به س��هم اين 
پايگاه‌هاي كليدي اقتصاد در ايجاد ارزش افزوده و اشتغال اشاره كرد. 

بخش خدمات عمده‌فروشي و خرده‌فروشي در ايران به‌ طور ميانگين 
طي س��ال‌هاي 1399- 1390 حدود ‌10/4درصد از ارزش افزوده كل 
اقتصاد و حدود ‌16/5درصد از كل اشتغال را به استناد آمار سال1399 
مركز آمار شامل شده است. اين مقادير براي كشورهاي عضو اتحاديه 
اروپا به طور ميانگين طي س��ال‌هاي 2021- 2012 به ترتيب حدود 

11/6 و ‌13/4درصد بوده است. 
هرچند به نظر س��هم موارد مذكور به صورت مستقل و منفعل چندان 
كليدي و مهم به نظر نمی‌آيند، ولي واقعيت امر آن اس��ت كه اهميت 
اين نقش در پويايي توليد و به تبع آن در رش��د اقتص��اد را مي‌توان به 
نوعي يك ضريب تكاثري تلقي كرد كه باعث محقق‌شدن نقش صنايع 

)فعاليت‌هاي( پيشين و پسين خود در رشد اقتصادي مي‌شوند.
نقش دوگانه عمده‌فروش�ي‌ها در ح�وزه تأمي�ن و انتقال كالا 
به بخش‌ه�اي مختلف اقتص�ادي: جايگاه عمده‌فروش��ي در نظام 
اقتصادي به گونه‌اي است كه هم تأمين‌كننده كالاهاي واسطه‌اي براي 
بخش توليد هستند و هم كالاي نهايي را براي بازار نهايي مصرف مهيا 
مي‌سازند، از ‌اين‌ رو به درستي مي‌توان استنباط کرد كه عمده‌فروشي‌ها 
در حمايت از توليد نقش كليدي را ايف��ا ميک‌‌نند، به این ترتيب كه از 
يك سو در ابتداي خط توليد مواد اوليه و واسطه‌اي را تأمين ميک‌نند 
و از س��وي ديگر كالاهاي توليدش��ده در انتهاي خط را به مسيرهاي 
مدنظر انتقال مي‌دهند تا روند توليد ب��ا كمترين مانع به حركت خود 
ادامه دهد. آخرين حلقه انتقال كالا از محل توليد)داخلي يا خارجي( 
واحدهاي خرده‌فروشي هستند. در واقع زنجيره ارزش يك كالا زماني 
تكميل مي‌‌ش��ود كه كالا در اختيار مصرف‌كننده قرار گيرد و س��هم 

خرده‌فروشي‌ها در تكميل اين فرايند بسيار حياتي است. 
نقش واحدهاي توزيعي عمده‌فروشي و خرده‌فروشي در ايجاد 
ارزش‌افزوده به ويژه در خصوص محصولات غذايي تازه: در هر 
يك از حلقه‌هاي توزيعي بسته به حجم توزيع و نوع تقاضا اقداماتي نظير 
س��ورتينگ، بس��ته‌بندي و فرآوري صورت مي‌گيرد كه هر يك از اين 

اقدامات در ايجاد ارزش افزوده كالا نقش قابل توجهي ايفا ميک‌نند. 
نقش كليدي عمده‌فروشي‌ها در برندس�ازي: عمده‌فروشي‌ها با 
توجه به ارتباط نزديك با توليد‌كننده يا وارد‌كننده مي‌توانند در معرفي 

يا حتي ايجاد يك برند نقش مهمي را ايفا کنند. 
نقش مهم عمده‌فروشي‌ها در شكل‌گيري الگوهاي توليد و تجارت: 
عمده‌فروشي‌ها با نوع تقاضايي كه به بخش توليد يا واردات معرفي میک‌نند 
)كه اين الگو مي‌تواند به صورت مستقل از بخش خرده‌فروشي يا مصرف 
يا متأثر از هر يك از بخش‌هاي مذكور باشد( در خصوص نوع كالا، حجم 

توليد، الگوهاي آتي توليد و تجارت تأثيرگذار هستند. 
نقش عمده‌فروشي‌ها در شكل‌گيري الگوهاي سرمايه‌گذاري و 
تخصيص: بخش عمده‌اي از اطلاعات مرب��وط به نوع و حجم توليد از 
طريق عمده‌فروشي‌ها به مراكز توليد و بخش تجارت بين‌الملل منتقل 
مي‌شود، از اين‌رو الگوهاي سرمايه‌گذاري و تخصيص منابع اعم از مالي 
و فيزيكي متأثر از عملكرد اين حوزه است. بديهي است نقش‌هايي كه 
در اهميت و تأثيرگذاري اصناف توزيعي خرده‌فروشي و عمده‌فروشي 
عنوان شد، براي هر اقتصادي قابل توجه است، ولي با وجود اين، نقش 
اصناف مذكور براي اقتصادي با شرايط ايران كه تحت تأثير تحريم‌هاي 

مدت‌دار بوده است، بسيار حياتي ‌و كليدي است. 
در شرايط تحريم كه احتمال رفتارهاي سوء اقتصادي از قبيل احتكار، 
ورود كالاهاي قاچاق و بي‌كيفيت به بازار مصرف وجود دارد، نقش اين 
اركان كليدي نظام توزيع، در صورت عملكرد شفاف و درست در كنترل 
و جلوگيري از رخداد چنين رفتارهايي، بسيار مؤثر و مفيد خواهد بود 
و از سوي ديگر در صورت ناكارايي مجموعه مذكور، هزينه‌هاي مبادله 
كالا را براي بخش توليد و مصرف بسيار بالا خواهد برد و در مجموع رفاه 

و شرايط اقتصادي را با تنگناهاي بيشتري مواجه خواهد ساخت. 
همچنين اجراي برنامه‌ها و تحقق اهداف كليدي سياست‌هاي تنظيم 
بازار كه با دو رويكرد كليدي تأمين معيش��ت و رساندن كالا به دست 
مصرف‌كنندگان نهايي با حاشيه سود منطقي و منصفانه همراه است 
نيز در گرو عملكرد مناس��ب اصناف توزيعي كشور است، از اين‌رو و به 
اس��تناد تجربه كش��ورهاي موفق در حوزه اصناف توزيعي و به منظور 
بهره‌مندي از ظرفيت‌هاي قابل توجه عمده‌فروشي‌ها و خرده‌فروشي‌ها 
در پویايي توليد و رفاه مصرف‌كنندگان مورد لحاظ قرار دادن کیسری 

موارد ضروري به نظر مي‌رسد.

سيدمجتبي هاشمي | پژوهشگر اقتصاد

واگذاري سهام 

بهناز  قاسمي
  گزارش   

خودروسازان با 
توجه به ش�عار 
سال )جهش توليد با مشاركت مردم( و تأكيد 
مقام‌معظم رهبري بر اداره خودروس�ازان از 
سوی سهامداران خصوصي در بهمن ماه سال 
گذشته بستري شده است تا موضوع واگذاري 
س�هام خودروسازان در س�ال جاري بيش از 
گذشته قوت بگيرد. خبرهاي رسيده حاكي 
اس�ت چيني‌ه�ا مش�تري اي�ن دو غ�ول 
خودروسازي هستند، علاوه بر اين شركت‌هاي 
بزرگ متعلق به بخش خصوصي صنعت خودرو 
)كه همه در ش�راكت با چيني‌ها هستند( نيز 
مشتري ايران‌خودرو و سايپا شده‌اند. با توجه 
به اينك�ه در حال حاض�ر خودروهاي چيني 
مونت�اژي در اي�ران تولي�د مي‌ش�ود، ب�ا 
سهامدارشدن چيني‌ها در اين صنعت، انتظار 
‌مي‌رود كيفيت خودروهاي داخلي بهبود يابد. 
در غي�ر اين ص�ورت، حتي واگذاري س�هام 
دولتي اين دو غول خودروسازي نيز نمي‌تواند 
گره�ي از اي�ن صنع�ت آش�فته ب�از كن�د. 

    
موضوع واگذاري س��هام دولتي خودروس��ازان 
از چند س��ال پيش به يكي از مسائل اصلي اين 
صنعت بدل شده است. با وجود آنكه تقريباً هر 
ساله وعده‌‌وعيدهايي در اين رابطه داده مي‌شود، 
اما هنوز اق��دام جدي صورت نگرفته اس��ت. با 
اينكه دولت س��هام كمي از شركت‌هاي بزرگ 
خودروسازي كش��ور دارد، اما عملًا اين دولت 
بوده كه در اين س��ال‌ها به عن��وان تصميم‌گير 
اصلي و نهايي اين ش��ركت‌ها ايفاي نقش كرده 
اس��ت. بر اين اساس عنوان مي‌ش��ود كه سهام 
»تودلي« مهم‌ترين ابزار دولت براي اعمال نفوذ 
درخودروسازي‌هاست كه از طريق آنها مي‌تواند 
به‌رغم آنك��ه تنها يك كرس��ي در هيئت‌مديره 
شركت‌ها دارد، سياست‌هاي خود را پيش ببرد. 
طبق گزارش��ي كه چندي پيش از سوي مركز 
پژوهش‌هاي مجلس منتشر شد، طي سال‌هاي 
اخير س��هام دول��ت در ظاهر ب��ه 5/71درصد 
در ش��ركت ايران‌‌خ��ودرو و 17/31درص��د در 
شركت س��ايپا كاهش يافته اس��ت، اما در واقع 

با واگذاري سهام اين دو شركت به شركت‌هاي 
 عموم��ي وابس��ته و تح��ت كنت��رل دول��ت 
)21/12درص��د از س��هام ايران‌خ��ودرو و 
15/6درصد از سهام س��ايپا( و همچنين ايجاد 
يك نظام سهامداري چرخه‌اي در شركت‌هاي 
خودروسازي )25/24درصد از سهام ايران‌خودرو 
و 39/66درصد از سهام س��ايپا( عملًا مديريت 
ايران‌خودرو و سايپا در اختيار دولت باقي مانده 

است. 
  فرمان براي واگذاري خودروسازان 

به بخش خصوصي 
رئيس‌جمهور در اسفند سال1400 در فرماني 
8م��اد‌ه‌اي، دس��تور واگ��ذاري س��هام دولتي 
خودروسازان به بخش خصوصي را صادر كرد، 
اما وجود سهام تودلي يا همان سهام شركت‌هاي 
زيرمجموعه اين دو غ��ول جاده مخصوص مانع 
اجراي اين دس��تور ش��د. آنطور ك��ه منوچهر 
منطقي، معاون سابق صنايع حمل‌ونقل وزارت 
صمت اعلام كرد: »روند واگذاري خودروسازان 
پيچيده اس��ت و اينگونه نيس��ت كه به راحتي 
اين س��هام‌ها را واگ��ذار كنيم. اي��ن واگذاري 
پيچيدگي‌هاي مختلف مالي و سياس��تي دارد. 
اهليت يك��ي از پارامتر‌هاي مه��م در واگذاري 
سهام خودروسازان است، براي مثال نمي‌توان 
به كسي كه تجارت قند دارد سهام فروخت، زيرا 

اين صنعت آسيب خواهد ديد.«
تأخير در واگذاري اين س��هام و بهانه‌جويي‌ها، 
بهمن ماه سال گذشته، واكنش‌هايي در برداشت. 
مقام معظم رهب��ري در ديدار توليدكنندگان و 
فعالان اقتصادي فرمودند: »ش��نيدم در بعضي 
شركت‌هايي كه دولت و بخش خصوصي شريك 
هستند، با اينكه دولت س��هم زيادي ندارد، اما 
مديريت در اختيار دولت است. به نظر من اين 
منطق ندارد. از شيوه‌هاي قانوني استفاده كنند 
و به خود مردم و س��هامداران اختي��ار بدهند، 
منتها نظارت شود.« اشاره ايشان به گلایه برخي 
سهامداران خصوصي خودروسازان بزرگ كشور 
در جريان نمايشگاه دستاورد‌هاي داخلي بابت 
دخالت و نفوذ دولت در امور آنها )ايران‌خودرو و 
سايپا( با وجود دارابودن سهامي كمتر از بخش 

خصوصي بود. 

تأكي��د مقام معظ��م رهبري ب��ر رعايت حقوق 
سهامداران خصوصي شركت‌ها، در واقع اين پيام 
را به دنبال داشت كه بايد امور شركت‌هاي داراي 
مديريت مشترك دولتي و خصوصي، منصفانه 
و طبق قانون اداره شود و هر سهامداري )حتي 
دولت( به اندازه س��هم خود در اين امور دخالت 
كند. اين پيام حالا با انتخاب شعار »جهش توليد 
با مشاركت مردم« براي امسال، قوي‌تر و رساتر 
از قبل مخابره ش��ده و از همين رو انگيزه بخش 
خصوصي واقعي براي خريد سهام دو خودروساز 
بزرگ كشور بسيار بيش��تر و جدي‌تر از گذشته 
است. به عبارت بهتر، تأكيد سال گذشته رهبر 
معظم انقلاب بر رعايت حقوق سهامداران بخش 
خصوصي در اداره امور شركت‌ها، به خودروسازان 
خصوصي انگيزه داد تا ش��انس خود را در خريد 
س��هام ايران‌خودرو و س��ايپا و به دست گرفتن 
مديريت آنها، امتحان كنند و حالا شعار امسال 

نيز اين انگيزه را مضاعف كرده است. 
  رقابت قطعه‌سازان و چيني‌ها 

بر سر سهام خودروسازان 
تا پي��ش از اي��ن، تنها مش��تري جدي س��هام 
خودروسازان بزرگ كش��ور قطعه‌سازان بودند، 
اما حالا شركت‌هاي خودروساز بخش خصوصي 
يا همان مونتاژكاران و البته خودروسازان چيني 
كه در ايران ‌حضور ندارند نيز به اين عرصه ورود 
كرده‌اند و شايد رقابتي نزديك و سخت بين آنها 
بر س��ر خريد س��هام غول‌هاي جاده‌مخصوص 
شكل بگيرد. چيني‌ها البته در گذشته نيز علاقه 
خود را به حضور در خودروسازي بخش دولتي 
ايران نش��ان داده‌اند و حتي در اواسط دهه۸۰ 
قرار ب��ود ب��ا ايران‌خ��ودرو وارد جوئينت ونچر 
شوند. در آن دوران، مذاكراتي بين ايران‌خودرو 
و ش��ركت چري- ش��ركتي كه در حال حاضر 
بازيگر چيني اصلي در بازار خودروی ايران است 
و با بزرگ‌ترين خودروساز خصوصي ايران يعني 
مديران‌خودرو ش��راكت دارد- بر س��ر فعاليت 

مشترك شكل گرفت. 
مذاكرات بس��يار خوب پيش رف��ت و دو طرف 
حتي محصول توليدي مش��ترك خ��ود را نيز 
مش��خص كردند و قرار بود كار در ايران‌خودرو 
آغاز شود، اما در دقيقه۹۰ و وقتي گمان مي‌رفت 

شراكت ايران‌خودرو و چري قطعي شده، به اين 
بهانه كه چيني‌ها هنوز شايس��تگي شراكت با 
خودروس��ازي ايران را ندارند، مانع اجراي اين 
ش��راكت ش��دند، البته آن زمان خودروسازان 
چيني ابهت امروز را نداش��تند و نوپا و به ‌نوعي 
كارآموز محسوب مي‌ش��دند، هرچند اينكه در 
آينده جزو بازيگران اصلي خودروسازي جهان 

خواهند شد، پيش‌بيني سختي نبود. 
با توجه به حضور چيني‌ها در جمع مش��تريان 
سهام خودروس��ازان بزرگ كشور، اين پرسش 
مطرح اس��ت كه آيا چيني‌ها به خريد س��هام 
س��ايپا و پارس‌خودرو رضاي��ت مي‌دهند يا با 
ورود ب��ه عرصه خريد س��هام ايران‌خ��ودرو، با 
قطعه‌س��ازان داخل��ي وارد رقاب��ت يا ش��ايد 

ائتلاف مي‌شوند؟ هم‌
به گ��زارش »نب��ض صنعت« در ح��ال حاضر، 
آخرين خبر‌ها حكايت از اي��ن دارد كه يكي از 
قطعه‌سازان بزرگ كشور، با افزايش سهم خود به 
‌زودي مديريت اين خودروساز بزرگ را به دست 
خواهد گرفت. همچنين دو خودروس��از بزرگ 
ديگر )سايپا و پارس‌خودرو( نيز مشتري چيني 
پيدا كرده‌اند. علاوه بر اين يكي از خودروسازان 
مش��هور چين به نام چانگان، براي خريد سهام 
پارس‌خ��ودرو )كه خود زيرمجموعه س��ايپا به 
ش��مار مي‌رود( اقدام كرده اس��ت، بنابراين در 
مجموع قطعه‌سازان داخلي، شركت‌هاي چيني 
)در قالب خودروسازان بخش خصوصي ايران( و 
خودروسازان چيني كه در كشور حضور ندارند، 
سه مشتري اصلي سهام ايران‌خودرو و سايپا به 
شمار مي‌روند كه احتمالاً طي امسال اگر اتفاق 
خاصي رخ ندهد، رسماً به خريد سهام غول‌هاي 

جاده‌مخصوص ورود خواهند كرد. 
با توج��ه به اينك��ه در ح��ال حاض��ر برخي از 
خودروهاي مونت��اژي چيني در اي��ران توليد 
مي‌شود، حضور چيني‌ها در ايران‌خودرو و سايپا 
اگر با بهبود كيفيت و كميت خودروهاي داخلي 
همراه شود، مي‌توان به آينده اين صنعت اميدوار 
بود، در غير اين صورت حتي خصوصي‌ش��دن 
100درص��دي نيز نمي‌تواند صف‌ه��اي انتظار 
مردم را كوتاه كند يا از ميان بردارد و كيفيت را 

نيز بهبود بخشد.

»جوان« ابعاد سهامداري احتمالي چيني‌ها در 2خودروساز بزرگ را بررسي مي‌كند

خودروسازی چینی‌ها در جاده مخصوص

سازمان ثبت اسناد و املاك كشور
حوزه ثبت ملك كرج- ناحيه سه

آگهى فقدان سند مالكيت
   خانم گلناز مدنى راد ضمن تسـليم دو برگ استشـهاديه تصديق شـده اعلام 
نموده است كه تعداد 1 جلد سـند مالكيت تك برگى 5 دانگ مشاع از ششدانگ 
يكدستگاه آپارتمان مسكونى به مساحت 85/69 متر مربع قطعه 7 تفكيكى پلاك 
38270 فرعى از 170 اصلى مفروز و مجزى شده 22020 فرعى از اصلى مذكور واقع 
در اراضى حوزه ثبتى شهرستان كرج به شماره چاپى 622035 الف 94 ذيل دفتر 
236 صفحه 253 شماره ثبت 28954 بنام خانم گلناز مدنى راد صادر گرديده كه 
بدليل سـهل انگارى مفقود گرديد و مالك تقاضاى صدور سـند مالكيت المثنى 
ششدانگ پلاك مرقوم را نموده است. لذا مراتب به استناد تبصره يك اصلاحى به 
ماده 120 آئين نامه قانون ثبت در يك نوبت آگهى مى شود تا چنانچه كسى مدعى 
وجود سند مالكيت نزد خود و يا انجام معامله نسبت به ملك مذكور باشد از تاريخ 
انتشار اين آگهى به مدت ده روز اعتراض خود را ضمن ارائه اصل سند مالكيت به 
اين اداره تسليم تا وفق مقررات عمل گردد. بديهى است چنانچه ظرف مدت مقرر 
اعتراضى واصل نشود و يا در صورت اعتراض اصل سند ارائه نگردد سند مالكيت 

المثنى طبق مقررات به متقاضى تسليم خواهد شد.
رونوشت : به ستاد اجرائى فرمان امام ( ره ) 

حسين رضا نورى شاد  
رئيس اداره ثبت اسناد و املاك ناحيه سه كرج

شناسه آگهى :1691738

سازمان ثبت اسناد و املاك كشور
حوزه ثبت ملك كرج- ناحيه سه

آگهى فقدان سند مالكيت
 خانم مهروز افخمـى ضمن تسـليم دو برگ استشـهاديه تصديق شـده اعلام 
نموده است كه سند مالكيت سه دانگ مشـاع از ششدانگ يكدستگاه آپارتمان 
مسكونى به مساحت 154/95 متر مربع قطعه 4 تفكيكى به شماره 19030 فرعى 
از 149 اصلى مفروز از پلاك 323 فرعى از اصلى مذكور واقع در اراضى حوزه ثبتى 
شهرسـتان كرج به شـماره چاپى 069922د91 مفقود گرديده و تقاضاى صدور 
سند مالكيت المثنى نموده اسـت. لذا مراتب به اسـتناد تبصره يك اصلاحى به 
ماده 120 آئين نامه قانون ثبت در يك نوبت آگهى مى شود تا چنانچه كسى مدعى 
وجود سند مالكيت نزد خود و يا انجام معامله نسبت به ملك مذكور باشد از تاريخ 
انتشار اين آگهى به مدت ده روز اعتراض خود را ضمن ارائه اصل سند مالكيت به 
اين اداره تسليم تا وفق مقررات عمل گردد بديهى است چنانچه ظرف مدت مقرر 
اعتراضى واصل نشود و يا در صورت اعتراض اصل سند ارائه نگردد سند مالكيت 

المثنى طبق مقررات به متقاضى تسليم خواهد شد.
رونوشت : به ستاد اجرائى فرمان امام ( ره ) 

حسين رضا نورى شاد  
رئيس اداره ثبت اسناد و املاك ناحيه سه كرج

شناسه آگهى :1691633


